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CONTEXTO

Laeradelatransformacion digital aun no ha terminado,
pero la de la transformacion de la Inteligencia Artificial
ya ha comenzado. ;Y ahora que?

Impulsadas por la |.A., las tecnologias emergentes —
como el Internet de las Cosas, la realidad extendida,
la Impresion 3D avanzada y los robots colaborativos—
cambiaranradicalmente nuestratformade vivirytrabajar.

Esta conferencia llevara al publico a un viaje hacia el
futuro para descubrir qué sucedera en los proximos 5
a 10 anos.

“Uno de los tres futuristas mas influyentes del
mundo, junto con John Naisbitt y Alvin Toffler.”

[Encyclopedia of Speakers]




¢POR QUE AHORA?

Se avecina un cambio de epoca. Habra una era
de prosperidad: un renacimiento para el mundo
empresarial. Esto impactara a todas las empresas
de todos los sectores.

Ha llegado el momento de comprender los cambios que
se aproximan. Para liderar la competencia del manana,
debemos entender la Transformacion de la Inteligencia
Artificial hoy.

“Vito Di Bari es el guru europeo
del Innovation Design.”

[Financial Times]




¢DE QUE SE TRATA?

Mas que una conferencia: es un espectaculo.
Personalizado segun Ia tematica de cada evento.

Preparate para una experiencia envolvente e inmersiva,
con una narrativa memorable, videos de ficcion
comentados en directo sobre musica sinfonica y giros
teatrales. En algunos momentos, Vito interrumpe la
narracion para compartir sus predicciones, ofrecer
consejos y explicar sus teorias en los "Key Takeaways’,
acompanados de espectaculares animaciones en
pantalla.

No es solo un viaje al futuro, sino también al pasado:
el publico viajara en el tiempo para descubrir como la
humanidad ha reaccionado ante cambios comparables
a los que traeran las tecnologias emergentes.

“/Es una verdadera experiencia de viaje en el tiempo!
Me encanto ver como la I.A. podra moldear nuestro
futuro.”

[Gloria Guevara, Partner Deloitte]




¢COMO SE IMPARTE ESTA
CONFERENCIA?

En vivo. Punto. No por Zoom, hibrido es aceptable.

. Debido al alto impacto visual de los videos vy las
animaciones proyectadas en pantalla de cine, esta
conferencia solo puede realizarse en vivo sobre el
escenario. Sera personalizada segun las necesidades
especificas de cada evento y puede complementarse

) con actividades adicionales como participacion en
paneles, meet & greet, rueda de prensa ofirmade libros.

“Vito es considerado uno de los mejores futurologos
del planeta. Lo que revelo fue impactante.”

[Mike Evan’s,
Executive Vice President Questmark]
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TEMAS PRINGIPALES

Estos son los temas centrales de cada conferencia:

1.Vision general sobre como la Transformacion de la | A.
cambiara la forma de trabajar en su sector especitfico.

2.Predicciones sobretendencias de negocioyevolucion
demercadosimpulsadas portecnologiasemergentes.

3.Conse|os sobre técnicas de liderazgo para ganar en
la competencia del futuro.

“El esquema de innovacion digital de Di Bari me
parecio extraordinario.”

[Lawrence Klein, Premio Nobel de Economia]




30 TEMAS ADICIONALES

Agrega los temas que mejor se adapten a la tematica
de tu evento:

1. La asistencia sanitaria convencional sera revolucio-
nada por nuevos modelos de negocio como el He-
althcare-as-a-service (HAAS).

. Las tarmacias minoristas se convertiran en centros
de atencion integral (“One Stop Shops”), equipadas
con Impresion 3D, quioscos de diagnostico v tele-
medicina.

. El sector sanitario invertira en inteligencia artiticial y
en drones/robots para entregar medicamentos don-
de y cuando sea necesario.

. La inteligencia artificial habilitara millones de dispo-
sitivos loMT (Internet de las Cosas Médicas), permi-
tliendo muchos diagndsticos a distancia y algunos
procedimientos basicos.

. Cuantomas se use lalA, mas los pacientes buscaran
el contacto humano.

. Los gemelos holograficos aumentaran exponencial-
mente la precision diagnostica.

. ElloMT omnipresente conectaralos dispositivos por-
tatiles de los pacientes y las herramientas de dia-
gnostico con los sistemas hospitalarios.




8. Con la monitorizacion remota de los pacientes, los
costos sanitarios seran mas accesibles.

9. La proxima gran novedad en el sector sanitario sera
la tecnologia para la meditacion, el sueno y la salud
mental.

: 10.La convergencia del 5G, la IA, los sensores vy |os

(=T dispositivos medicos permitira analisis clinicos en

' tiempo real de nivel profesional.

11.El sector sanitario pasara de un modelo basado en
Servicios a uno basado en el valor.

12.Los controles de rutina realizados en laboratorios
tradicionales seran superados por un ecosistema
de dispositivos remotos.

13.L0s servicios por suscripcion y las startups de tec-

nologia médica crearan nuevos modelos directos al

consumidor (D2C).
14.Los servicios D2C ofreceran escaneos biométricos
s L 2 24/7, analisis genéticos, examenes cutaneos, eva-
. | | luaciones de salud mental y mas.
15.0rganos modificados genéticamente seran desar-
rollados en animales para trasplantes en pacientes
humanos. La xenotrasplantacion dara origen a un
= B nuevo tipo de agroindustria médica, que comenzara
' con 6rganos de cerdo.
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16.5e crearan “valles médicos” alrededor de los hospi-
tales, como sitios piloto para startups enfocadas en
tecnologia sanitaria.

1/7.Las empresas de consumo empezaran a contratar
Chief Health Officers (CHOs) para definir politicas
sobre trabajo remoto y bienestar de los empleados.

18.Los sistemas sanitarios exploraran soluciones de
"hospital en casa’ para reducir la necesidad de ho-
spitalizaciones. Los programas de monitorizacion
remota de pacientes (RPM) y hospital-en-casa evi-
taran reingresos tras el alta medica.

19.Las camas se volveran inteligentes, capaces de mo-
nitorizar la respiracion, temperatura, pulso y otros
parametros vitales mediante sensores integrados.

20.Aplicaciones de incubacion de suenos garantizaran
la ausencia de pesadillas e influiran en las visiones
nocturnas durante fases clave del sueno.

21.Las habitaciones hospitalarias seran redisenadas
con soluciones de Experiencia del Paciente (PX)
para anticipar las necesidades del paciente.

22.Los medicamentos seran impresos en 3D en Hubs-
Fab comunitarios, pequenas unidades de produc-
cion local.
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23.Nanobots equipados con camaras, sensores, hélices,
paterias y conexion inalambrica realizaran tareas medic-
as complejas.
24.a ropa interior lavable integrada en las prendas monito-
R ' rizara los signos vitales de los pacientes y proporcionara
alertas en tiempo real.
25.L.os tatuajes electronicos de grafeno mediran ondas ce-
rebrales, actividad cardiaca y muscular.
20.Las E-skins, dispositivos electronicos similares a la piel,
1. monitorizaran el habla, la respiracion, la frecuencia car-
diaca y otros datos biometricos en pacientes con derra-
mes.
S 27 .Adhesivos ultrasonicos monitorizaran a pacientes con
enfermedades cardiovasculares o durante el emlbarazo.
28.El5G y la computacion perimetral (Edge computing) per-
mitiran cirugias asistidas por robots de forma remota.
29.La inteligencia artiticial se integrara profundamente en
la sanidad, generando nuevas proteinas, anticuerpos vy
medicamentos.
30.Los ordenadores cuanticos aceleraran el descubrimien-
to y desarrollo de nuevos tarmacos.

INFO

INTERMEDIATE PITUITAR'

jUn tema que nos interesa muchisimo!

[Alejandro Cardenas Bortoni, Director General Banca
de Empresas y Gobierno]




TAKEAWAYS

;. Qué se llevaran los participantes?

1.Los miembros del equipo obtendran mayor conciencia
y comprensiondelal.A.como elemento transtormador
para los negocios.

2.L.os directivos aprenderan como aprovechar la |.A. y
lastecnologias emergentes paracreary lanzar nuevas
ineas de productos o servicios.

3.50cios y clientes entenderan como alinearse con la
visiOn Innovadora de su empresa.

“Quiero que sepa, Vito, que lainformacion y los datos
que nos presento hoy nos seran de gran utilidad, y
queaquienelgobiernoexiste unaverdaderavoluntad
de avanzar en esa direccion.”

[Danilo Medina,
ex Presidente de la Republica Dominicana]
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UN REGALO PARA TU AUDIENGIA

Obsequia a tu publico un regalo especial: el ultimo
ebook de Vito, incluido en su tarifa.

Un libro que explica como convertirse en “Al-friendly”.
Una edicion limitada del ultimo ebook de Vito, creada
para tu evento, con dedicatoria autogratiada.

Con enfoques en agricultura, automotriz, construccion,
atencion sanitaria, hospitalidad y retall, este libro es una
guia practica de 10 pasos para implementar con éxito
la [.LA. en la empresa y obtener una ventaja competitiva.

Paso a Laso, Sector por sector.

“Comprenderlarevoluciontecnologicarepresentada
por la l.A. es esencial, y el libro de Vito Di Bari ofrece
una guia practica y accesible para este viaje.”

[Jhamile Abuabara, Fundadora DMK Tribe]




GQUIEN ES VITO?

Citatocomounodelos tres futuristas mas influyentes
del mundo.

Vito Di Bari es el unico conferencista que ha dado una
charla TEDx en los cinco continentes. Fue Director
—jecutivo del IMI Institute de la UNESCO en Paris e
nnovation Designer para la Expo 2015 de Milan.

Fue profesor de Diseno y Gestion de la Innovacion en
el Politécnico y en la Universidad Bocconi de Milan.

—undo v liderd cuatro startups exitosas. Autor prolifico,
na escrito 12 libros sobre innovacion y colabora con
medios como WIRED y Harvard Business Review.

“Vito Di Bari diseha suenos. Suehos concretos,
basados en hechos reales.”

[Kenneth Arrow, Premio Nobel de Economia]



CONTRATA AVITO

PARTICIPACION DEL PUBLICO

Asi es como Vito crea eventos memorables y
emocionalmente impactantes:

1.Storytelling magico
Vito explica las tendencias mas avanzadas con

ejemplos reales y comprensibles

2.Experiencia memorable
Gracias a videos futuristas, mudsica, animaciones vy
sorpresas, los asistentes recordaran esta conferencia
durante anos.

3.Siempre personalizado:
Vito se sumerge en el sector, evento y empresa para

ofrecer ideas especificas y relevantes.

“Vito Di Bari es un visionario de la innovacion, un
gran lider y un orador excepcional. Tuvo un impacto
extraordinario.”

[Fabio Benasso, CEO Accenture]
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¢A QUIEN VA DIRIGIDA
ESTA GONFERENGIA?

Al ser mas un espectaculo que una simple

presentacion, es adecuada para publicos de todo
tipo y edad.

|deal para eventos corporativos como:

e | ideres visionarios y ejecutivos C-level inmersos en
procesos de transtormacion.

e Empresas en procesos de fusion, adquisicion, joint
ventures o asociaciones.

e Convenciones para lanzamiento de productos o
servicios, o kick-off de ventas.

e Fventos de celebracion de aniversarios, logros o
retiros corporativos

“Me encantan sus ideas creativas, sus imagenes
metaforicas, la fuerza visual y su enfoque unico.”

[W. Allen Morris, CEO AMC]




Tl « 1h Vi

IXL.
Trrry

A

1AL

wESTEN
s I

SEGUIMIENTO

¢ Quieres prolongar el impulso?

Tras la presentacion, ofrecemos una sesion de
seguimiento con los ejecutivos de la empresa para
recoger impresiones y planificar talleres o sesiones de

brainstorming sobre temas especificos, profundizando
en lo aprendido.

“Las ideas de Vito sobre como convertirse en una
empresa Al-friendly son valiosas y oportunas.”

[Felipe Castro Quiles,
CEO Emerging Rule, Washington DC]
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COMO CONTRATAR A VITO

—lige entre 3 opciones, la tarifa varia segun la zona geografica.

Las tres incluyen:
1. Viaje incluido (de/a otros eventos).
2. Transporte local y alojamiento no incluidos (a cargo del cliente).

BASICO ESTANDAR PREMIUM

® LOoom pre-evento con los ejecutivos para briefing y personalizacion. ® LOOm pre-evento con los ejecutivos. ® LOOm pre-evento con los ejecutivos.

e Show de 30-60 minutos. e Show de 60-75 minutos. e Show de 60-90 minutos.

e Fdicion limitada del ultimo ebook para todos los asistentes. e Edicion limitada del ultimo ebook para todos los asistentes. e Fdicion limitada del ultimo ebook para todos los asistentes.

e Debriefing post-evento. e \/ideo pre-evento + promocion en redes sociales. ® /deo pre-evento + promocion en redes sociales.
o Meet & Greet con participantes/VIP o rueda de prensa. o Aeleqgir entre: Meet & Greet, rueda de prensa, participacion en panel,
e Debriefing post-evento. taller (max. 60 participantes) o sesion de brainstorming (max. 15

ejecutivos).

e Debriefing post-evento.

CONTRATA AVITO
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vitodibari.com

WhatsApp +13052981403
vito @vitodibari.com
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